广东岭南职业技术学院2020年三二分段招生

市场营销专业技能考核考试大纲
一、考试要求和内容
    1、市场营销环境分析
基本要求：

能够根据市场营销环境的要求，对产品进行市场营销环境的分析；

考试内容：
   SWOT分析法

   2、营销市场分析
基本要求：

能够根据市场分析的基础理论知识，对产品进行正确的市场分析；

    考试内容：
市场细分、目标市场、市场定位
   3、营销策略4P
   基本要求：

熟练掌握市场营销产品、价格、渠道、促销等的基础理论知识。

考试内容:
产品分析（产品的五个层次）、产品的价格制定（价格制定方法）、产品的渠道设计（根据不同产品设计不同渠道）、产品促销方案制定。

二、考试形式
1.考试方式
考试采用闭卷、笔试（在线考试）。
2.考试时间与分值
考试时长为180分钟，全卷满分为300分。
试卷结构

	一、产品分析（占20%）
1、描述核心产品：

2、描述形式产品：

3、描述期望产品：
4、描述延伸产品：
5、描述潜在产品：

6、描述产品性能：（可选）

	二、市场环境分析（占20%）
1、宏观环境分析：

2、微观环境分析：

3、优势分析：

4、劣势分析：

5、机会分析：

6、威胁分析：

	三、产品的市场分析（占15%）
1、细分市场：

2、目标市场：

3、产品定位：

	四、产品价格策略（占15%）
1、产品的成本分析：

2、产品的定价方法分析：

3、产品定价：

	五、产品渠道策略（占10%）
1、产品渠道设计：

2、中间商分析：

	六、促销策略（占20%）
1、人员推销策略：

2、广告宣传策略：

3、公共关系策略：

4、促销方案制定：


4.试题难度
试卷中包括容易题、中等难度题和难题，以中等难度题为主。
5.参考教材
《市场营销学》   主编：葛晓明、钟雪丽   北京师范大学出版社
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